Slangy nas bavi — a stavaji se u¢innym prostfedkem reklamy!
Jana Hoffmannovéa

V nazvu jsem neuvedla slovo zabavnost, ale je to bezpochyby jeden z ustfednich koncepti
tohoto prispévku. Mezi jazykovymi funkcemi nebyva uvadéna funkce zabavni, nezndme ani
zébavni funk¢ni styl; ale pokud bychom chtéli déale rozvijet klasifikaci funk¢nich stylti, mozna
bychom ho zaradit méli; a pokud klasické schéma funkcénich stylii v soucasné dob¢ spise
zpochybiiujeme nebo relativizujeme, razantni pronikani zabavnosti do vSech komunikacnich
sfér nds v tom miize jenom utvrdit. Dosud jsme zabavnost spojovali nejspise s funkei poetickou
a s funkénim stylem umeéleckym — i kdyz pfedstava Uméni s velkym U asi se zabavnosti tak
uplné neladila. Dnes se ale zabavnost podili na intenzivnim miSeni stylti a pronikéd téméf do
vSech komunikacnich sfér: bezpochyby do bézného dorozumivani (a to vic nez diiv — Srov.
napi. projevy hravosti v riznych zanrech elektronické komunikace); do komunikace odborné
(ptedevsim ve sféie popularizaéni, ale i u¢ebni — o tom Cechova, 2000); tieba i do komunikace
nabozenské (srov. kreslené vtipy J. Hubkové v publikaci Bayerové a kol., 2005); do
komunikace politické (srov. k tomu Hoffmannové, 2003), medidlni a ptredevSim do sféry
reklamni. V anglicky psané literatufe to postihuji v posledni dobé nesmirné frekventované
pojmy infotainment, edutainment, politainment .2

Ve sféie reklamy nas vyrazné zastoupeni funkce ludické, prvky zabavnosti, hravosti,
humoru, jazykové i mimojazykové komiky nijak neptekvapi a zmiiluje se o nich veskera
lingvistick4 literatura zaméfend na jazyk reklamy (viz napt. Cmejrkova, 2000; Pravdova, 2002;
Srpovéa et al., 2007; Mrazkova, 2016; aj.). Zabavni funkci, kterd se tu napojuje na funkci
persvazivni, mohou plnit nejriznéjsi prostiedky; a zajimavé je, Ze se mezi nimi v posledni dobé
prosazuji i nékteré specialni slangy, které s oblibou vyuzivaji k reklamnim acelim urcité
instituce. Mam tu na mysli slangy v Sirokém pojeti, tj. véetné profesionalism, ev. i ,,pracovni
terminologie*; ale predev§im u slangli byvaji konstatovany rysy jako nekonvencnost,
expresivita, hravost, vtipnost, kreativita, aluzivnost (Klinckova, 1990, piSe dokonce o
exkluzivité, teatralnosti a gestacni dekorativnosti). Na zakladé téchto piizna¢nych rysi se
slangy ziejmé stavaji atraktivnim prostfedkem plisobeni instituci na Sirokou vetejnost. To bych
rada aspoinl v naznaku ptedvedla prostfednictvim dvou GspéSnych publikaci.

1. Publikace autorti Frantiska Proska a Pavla Adamka Slang prazskych dopravakii vysla
v knizni podob& poprvé roku 1982, podruhé 2001, na konci roku 2016 pak uz ve tietim,
roz§iteném vydani. Slang uZivany pfisluSniky této profese je bohaty a vyrazny; prazsti
dopravaci se ziejme uzivanim a obménovanim, piipadné i sbiranim téchto vyrazii bavi; a jejich
zvefejiiovanim asi chtéji pobavit 1 cestujici vetejnost, udélat prazské hromadné dopravé
reklamu a cestujici vii¢i ni piiznivé naladit. Ze se tento zamér dafi naplnit, o tom svédéi rist
nakladu téchto publikaci: od pocate¢niho nakladu 250 kust az po 2000 nebo 2500 vytisk u

wevr

vydani pozdégjsich. Jde o vyrazy zachycené v komunikaci zaméstnancti prazskych Dopravnich

1 p¥ispévek byl zpracovan v ramci projektu &. 18-08651S podporovaného Grantovou agenturou Ceské republiky.
2 Specialni pozornost jim vénuje M. Pravdova, 2003. Upozorfiuje mj. na to, e H. M. McLuhan uz v r. 1962 napsal:
,,Dichotomie mezi informaci a zdbavou skon¢ila.”“ a Ze N. Postman vydal v r. 1985 knihu s nazvem ,,Ubavit se
k smrti“. Dale k t¢émto pojmim napt. BartoSek, 1997, s. 59.

3 Druhé vydani recenzovala v Nasi feci Z. Ticha (2003).



podnikt, zajiStujicich provoz tramvaji, autobusti i metra. Autofi v ivodu publikace spojuji
vyrazy utfidéné do 950 hesel s ,,obecnou hovorovou mluvou / obecnym hovorovym jazykem®,
ev. s ,,obecnou prazstinou; at’ uz tento utvar chapou jakkoliv, jejich slovnik obsahuje jen malo
vyrazil vyrazné nespisovnych, a také jen minimum vulgarisma.

Z hesel ve slovniku abecedné sefazenych vybirdm vyrazy vtipné a zabavné; maji
nejcastéji charakter metaforicky (vychazeji napi. ze vzhledu vozidla nebo néjakého zatizeni,
motivaci je podobnost s jinym objektem, zvifetem apod.) nebo metonymicky (motivaci je vécna
souvislost, tj. hlavné ptivod, funkce, urceni). Rlizné typy tramvaji tak dopravaci oznacuji jako
akvarium, ponorku, bublinu, stodolu; kachnu, kacenu, housenku, lasicku ¢i anakondu. Vuz
s celokovovou skiini je plechac¢, tramvaj s barevnym modrozlutym natérem je papousek.
Posledni vecerni nebo no¢ni spoj linky je flamendrak, ev. zametak. Na slovni 1 grafické hiicce
je zalozeno oznaCeni sestava PX — spojeni dvou tramvajovych vozi zadnimi cely do
obousmeérné soupravy, tj. ,,Prdelema Xob¢*“. Rliznym typim autobust fikaji dopravaci kloubdk,
harmonika, cabajka, klobdsa. Pro lkarusy mad’arské vyroby jsou tu vyrazy madar, istvan,
paprikas. Pojmenovani bagr ziskala linka s kratkymi intervaly, kterd nabira velké mnozstvi
cestujicich. Pro ptepravu télesné postizenych je urcen berlochod, jinak kriplbus (¢erny humor
slangu jisté neni cizi). Pokud jde o vozy metra, jeden typ je napf. podle ¢erného ¢ela oznacovan
jako briketa, ale také cernd huba. Z karetniho slangu (,,jednadvacet — voko bere*) vychazi
pojmenovani autobusové linky ¢. 121 voko/basvoko, a dvou spiezenych vozii tramvajové linky
21 jako dvojvoko. Rada vyrazi pak postihuje riizné nedostatky a nebezpeéné vady prostiedki
MHD. Autobus ve $patném technickém stavu je nazyvan hadr, kybl, sunka, popelnice, vrak;
tramvajovy vuz s nefungujicimi brzdami je pfiléhavé oznaCovan jako mrtvola; vadny,
nepojizdny vagon metra je lekly/zdechly viiz, resp. cheiplotina, a $patné brzdici souprava metra
méla prezdivku Leninovy sané.

Dalsi okruh dopravéackého slangu ptedstavuji vyrazy vztahujici se k riznym zatizenim
a ¢innostem podilejicim se na provozu prazské dopravy. Zvukovému hlésici zastavek se tika
kecafon ¢i kecatko, akustickému navadécimu prvku pro nevidomé pipdtko. Sedadla vyhrazena
pro osoby starSi nebo télesné postizené jsou babosed. Ty¢ nebo madlo umisténé uprostied
schodt nékterych tramvaji je oznacovana jako babolam nebo sezabijka. Samo metro ziskalo
oznaéeni dira, kandl trubka, roura & krtek; a Sukat diru/tunel znameni konat sluzbu
strojvedouciho. Prvek informac¢niho systému ve stanicich metra nebo vozech tramvaje s vyctem
zastavek na trase je teplomér a schéma sité¢ metra nebo tramvaji uspotddané do dlouhého tzkého
pruhu je jezevcik. Pro vypouklé reliéfni obklady stani¢nich tunell na trase metra A se uziva
oznaceni prsa nebo antiprsa.

A jesté okruh slangovych oznaCeni pro osoby tucastnici se provozu MHD v Praze.
Cestujici jsou smetdci nebo kastani (podle pamétnice vzniklo tdajné v zacatcich fungovani
metra, kdy pfi rannim otevieni stanic spéchal po schodech na nastupisté velky pocet cestujicich
— ,,sypali se jako kaStany*). Bez zaplaceni (nacerno) jezdi cernosi, cernousci, a opravnéné
0soby v urc¢itém véku, ktery dolozi obéanskym pritkazem — to jSOU obcankdri/obcankdrky nebo
zdarmaci. Pomalu jezdici 1idi€ je hrabal (hrabdlek, hrabanek); naopak pfilis rychle jezdi letec,
strihoun. Problémovy fidi¢ (ktery Casto ,,vysypava™ cestujici) je sypdnek; drdtenici jSou
opravari trolejového vedeni; a havrani — to je Ceta Pohfebni sluzby odvazejici usmrcené pii
dopravnich nehodach.



Pfi tvofeni vyrazli nalezejicich k dopravackému slangu se uplatiiuji vSechny bézné
slovotvorné postupy. Sufixy jako -dk nebo -ac¢ jsou pro odvozovani slangovych vyrazi
pfizna¢né a zde jsou hojné vyuzivany pii univerbizaci (nehoddk, sluzebak, nouzdik, pantik,
tachac, tlakac, zdarmac, nizkopodlazka aj.). Vyuzivany jsou ovSem i pii tvofeni mistnich jmen,
hlavné nazvi stanic, z nichZ nékteré byly do slovniku rovnéz pojaty: Ceridk, Kulatak, Smichac,
a také Zelva (Zelivského) a Pochcani (Prazského povstani). Pro té$novsky tunel (pred nékde;jsi
budovou UV KSC) se uz dnes jisté nepouziva spojeni Husdkovo ticho. Zajimavé jsou vysledky
skladani: buspruh, basvoko, kecafon, kriplbus, berlochod, babosed... Ke zkratkovym slovim
patii tieba esko (zelezni¢ni linky PID), emko (jinak vrdna; okiidlené pismeno M uzivané jako
logo DP-Metro) nebo HOVNO (hlavni odpojova¢ vysokonapéto-vych obvodi vozii metra).

2. Prazskd hromadnd doprava ale asi reklamu ani tolik nepotiebuje, a zabavna
prezentace dopravackého slangu nejspiS nezasahuje pfili§ Siroky okruh piijemct. Druhou
oblasti, které se tu chci vénovat, je propagace soucasnych ceskych hudebnich produkci,
zejména koncertll vazné hudby — vramci abonentnich cyklti pfednich orchestrti (Ceska
filharmonie) nebo prestiznich hudebnich festivalti (Prazské jaro); pfipustme, ze vazna hudba
vynalézavou a uginnou propagaci vskutku potiebuje. Ceska filharmonie v jedné z nedavnych
sezon doprovodila programovy katalog svych koncertti Cesko-filharmonickym a filharmonicko-
Ceskym slovnikem (autofi Petr Kadlec, Klara Bohdalova, Jiii Cernohorsky), ktery v soutézi
Jednoty tlumocnika a piekladatelti ,,Slovnik roku 2018 ziskal prvni misto v kategorii ,,Slovnik
vykladovy*. (Mimochodem, zde opét narazime na ono dnes tak piekotné miSeni styll, zanru,
diskurzt: jde o reklamni produkt, nebo o uznavané odborné lexikografické dilo?) Sami autofi
uvadeji (na s. 89), ze je tento slovnik ,,plny hudebnického Zargonu®“ — od univerzalné
roz§ifenych vyrazl az po ojedinélé, idiolektické ,,endemity*, které ale rovnéz maji sviij ,,piivab
a vystiznost*.

Ve slovniku nachazime samoziejm¢ piedevSim oznaceni riiznych nastroji; snad
vSechny maji néjaké slangové oznaceni, utvoiené vétSinou postupem metaforickym nebo
metonymickym — na zéklad¢ vzhledu, podoby, nebo charakteristického zvuku, nebo zpiisobu,
jak se na nastroj hraje. Napt. viola je fiiukna, kdaca, kacena, krkdac nebo Zelva; kontrafagot je
kontravétev, hroznys nebo ustiredni topeni;, hoboj je brko, Salmaj, také pampeliska, a k tomu
jesté anglicky roh je oznaCovan jako anglican, ale i paroh a nastydly hoboj. Bezkonkurenéné
nejvic slangovych vyrazii nachdzime u lesniho rohu — jsou motivovana vzhledem, zvukem, a
ziejme také frekvenci ¢i hrozicim nebezpe€im ,.kikst* (tj. faleSnych tont, pazvuki, upisknuti):
je to konev, kropac, kvocna, kotrmelec, kiksafon, kikspugét, ale i libeznice. Zaujme nas jisté i
drncelo (violoncello), pokrikovacka (pro trubku) nebo prohazovacka na pisek pro tak vzneseny
nastroj, jakym je harfa. Fagotu se pry fika libopisk (poznamka autort: podle jazykovych puristt
18. stoleti); a brucoun pro fagot — to je vyraz motivovany slavnou polkou skladatele Julia Fucika
Stary brucoun, ukotvenou v nasi kulturni historii asi nejvic neustdle reprizovanym filmem
Dovolend s Andélem. Ve slangu je pfirozené velky prostor pro asymetricky dualismus: fada
nastroji ma nekolik prezdivek, ale na druhé strané jeden slangovy vyraz miize mit vice
vyznamu (klacek se pouziva pro klarinet, smycec i dirigentskou taktovku).

Riizna oznaceni maji i hraci nebo skupiny hract, a hlavné dirigent: je to mdvac, ale pak
tu mame jesté¢ bohatou slangovou typologii dirigentli, napt. nornik (zaboteny do partitury),
regulovcik (sousttfedény na taktovani), papinak (pti praci ,,upousti paru®), pradlena (jeho gesta
piipominaji prani na valSe), rusicka (svymi gesty rusi hudebniky pti hrani), matemasy (diriguje



nejasng), nebo jdja (dirigent soustfedény piedev§im na vlastni osobu). Koridor vytvareny
Vv orchestru pro ptichod dirigenta je zvan ulickou lasky (kustodi se ptavaji dirigenta ,,Kde budete
chtit ulicku lasky?*). Sviij orchestr hraci oznacuji jako kapelu, filharmonku, filharmosku, fildu
nebo filcku.

Neobycejné atraktivni je skupina slangovych oznaceni pro skladatele a obménénych
nazvu jednotlivych skladeb. Antonin Dvorék je reznik, Gustav Mahler samoziejmée malér, Leos
Janagek zivel (z Hukvald), Cajkovskij = Cabajsky. Prihledné a slovotvorné jednoduché jsou
nazvy jako Bémolak, Gémolka, Viasta (Ma vlast). Slozit¢jsi redukce, resp. univerbizace uz
musela byt uplatnéna u nazvu jako Uherdk (néktery z Brahmsovych Uherskych tanci) nebo
Ctverdci (Vivaldiho Ctvero roénich dob). Hravé asociativni obmény zvukovych podob nazvii
skladeb (vétsinou cizojazyénych) vedly k vysledkim jako Skrabat natér (Stabat mater), Dzon
do vany (Don Giovanni), Nésu doma (4rie Nessun dorma z Turandot), Sezerezdda (Seherezada
N. Rimského-Korsakova); také Nedonosend pro Schubertovu Nedokoncenou.

Rovnéz v hudebnickém slangu najdeme vysledky vSech slovotvornych postuptl, jen zde
snad navic pfipomenu opakované uplatnéni nékterych prefixt, mj. pre- (prefouknout, prepadlit,
prepisknout, preriznout — piechnat tempo, emoce apod.); roz- (rozjet se, rozpadat se, rozsypat
se o naruseni souhry orchestru) nebo vy- (vybourat se, vysekat se, vysycet — nezvladnout hru).
Pfizna¢né je i vyuzivani nékterych substantivnich sufixi, sufixu -dk napt. pro ruzné typy
orchestri — komorak, smyccak ¢i symfonak, dojak, jimak, zdimacka jsou oznaceni skladby, ktera
zarucen¢ dojme publikum. Sufix -a7/ar pomaha vytvorit mj. oznaceni specialistii na historickou
hudbu (barokdr, strevar, pazourkadr). Z dalsich sufix uvedu jesté  -ous (abous — abonent), -
0§ (klaros — Klarinet, muzos — hudebnik). U Zenskych substantiv obdobné -oska (partoska —
partitura, filharmoska), a dale -ka, resp. -ovka, -acka, -icka, napt. v nazvech sali v Rudolfinu
(dvordkovka, sukovka, kubelicka) ¢i v nazvech pouzder (frakovka, botovka, notovka). Skladba
se zarucenym uspéchem u publika je hitovka, tutovka, pecka, praskacka, rachacka/fachanda
nebo vypalovacka; po ni obvykle nasleduje klanécka, dékovacka. Pti nezdafené souhie
orchestru vznika bramboracka.

Z dalsich slovotvornych postupii zminime jest¢ vysledky kompozice, z nichz
pozoruhodny je Zidlopult (,,zakladni jednotka pouzivana kustody CF pfi stavbé podia; jeden
zidlopult odpovida pottebam jednoho sediciho filharmonika®). Zajimavé je utvoteno hekdato
(pteryvana, plactiva hra) a pockdto (nepatrné pozdrzeni toku melodie). Pekné jsou i zkratky:
HF (hraju furt, resp. hraju f/viechno); KMC (,.kdo ma ¢as“ — soubor sestaveny ad hoc podle
hesla KKD — ,,kazda koruna dobra“). Hojné jsou piejimky z jinych jazyku, napt. fulhaus — hra
umélct®; Strajch a strajchkvartet; mundstyk — nahubek; lajfka, ficko —honoraf, Sedul — rozpis
zkousSek.

3. Slangy jsou ale pouze jednim z prostfedkd, kterych reklama vyuziva jako exponenti
zébavnosti. Kromé prosttedki jazykovych se tu uplatiuji i zvukové a hlavné obrazové — na
zébavnosti se podili dnes vSudypfitomna vizualizace a multimodalita. O multimodalni dimenzi
reklamy se uz napsalo dost (viz napft. ukazky a jejich interpretace v zavéru textu K. Mrazkové,
2016); ja bych tu ale rada jeste chvili ztstala v oblasti propagace vazné hudby. Stale stupfiované
usili v tomto sméru vyviji festival Prazské jaro. V letech 2010-2013 napt. spolupracovalo
s grafickym Studiem Najbrt a v jednom roce onomatopoicky naznacilo na svych programech
notoricky zndmou melodii Smetanovy Vltavy, asi takto: Ta daa da daa da / daa da daaa /daa
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ustoupil v poslednich letech, kdy vedeni festivalu angazovalo pro jeho vizualni prezentaci
grafické studio Dynamo Design, jez se pokusilo vytvofit ,,progresivni vizualni styl, vizualizaci
hudby, koncert pro oko...“. (Srov. k tomu Klouckova, 2017.) Koncept Musica Magica byl
zalozen na kolazich zpévnych ptaki (symboli jara) a hudebnich nastroja, které svym pojetim
navazuji na staré piirodovédné atlasy a na tradici ¢eského surrealismu (Toyen, Styrsky, Kolat,
Svankmajer). I zde je originalni obrazova slozka kombinovana se slovem, tj. s nazvy ptaku
(latinskymi a ¢eskymi), jez predstavuji fiktivni napodobu védeckych terminli a vyuzivaji
jakousi pseudolatinu, hru na latinu: Aristos maestoso — Harfenik vzneseny, Cantophora
euphorica — Zpévohlaska rozjarend, Cornietta amofilea — Rohatka libeznd,; Tympanocephalus
sinfonistius — Tympanovec symfonicky; Primaveris gaudiosus — Jarnik radostiplny aj.
V poslednim ro¢niku (2018) pak tuto ornitologicko-hudebni exkurzi vystfidalo néco pro
entomuzikology: opét kolaze, kde se hudebni nastroje stavaji soucasti téla broukt nebo motyld,
a k tomu opét zajimavé nazvy jako kapelnik strunokiidly, pikolka lyricka, kridlatec rudolfinsky,
scarabrnkus ibersky, synkopka madrigalska, bohuslavek martindc, kubelicek okvétnikovy,
rafaelka ambrozianska, otakarek hostinsky... 1 tady jsou vSude pfipojeny latinské paralely,
napt. Choreus violinopedis — Chordlnik houslonohy, Apis mumbilius — Vceloun brumlavy.
Prilaka to festivalové publikum? Cim vice koncertd zajemce navstivi, tim bohatsi sbirku ptaka
nebo broukil shromazdi.

Hodnoceni téchto reklamnich produkti a jejich persvazivniho efektu zalezi na kazdém
Z nés. Kdyby Slo jen o slovni humor a jazykovou komiku, mohli bychom tyto reklamni
komunikaty analyzovat na pozadi takto zamétenych klasickych lingvistickych publikaci (od P.
Eisnera, 1946, pies F. Jilka-Oberpfalcera, 1956, az k L. Dvorskému, 1984, a dale). V soucasné
dobé se sice projevuje snaha vyuZivat pro ucely reklamy neottelé jazykové prostiedky, které
mohou adresaty pobavit (napf. vefejnosti mdlo zndmé slangy); pfedevSim vSak tymy
reklamnich kreativcl smétuji ke komplexnimu plnéni zadbavni funkce (naroubované na funkci
persvazivni) prostfedky multimodéalnimi.
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Programy a katalogy festivalu Prazské jaro z let 2010-2018.
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Slang is entertaining — and is becoming an effective means of advertising

This paper demonstrates the current permeation of entertainment and the entertainment function
into nearly all communicative spheres (cf. infotainment, politainment, edutainment and others)
and its role in the intensive mixing of styles. It documents this primarily through specialized
slang, which is becoming an attractive means for institutions to advertise to the broader public
and is a combination of the entertainment function and the persuasive one. The examples are
selected mainly from the publication Slang prazskych dopraviki (The Slang of Prague
Transport Employees), which serves to promote the city public transportation, and from the
Cesko-filharmonicky a filharmonicko-cesky slovnik (Czech-Philharmonic and Philharmonic-
Czech Dictionary), the purpose of which is to promote classical music concerts. The conclusion
then contains a brief consideration of how, in recent years, visualization and multimodality (e.g.
interesting artistic collages), along with wordplay and language humor, are utilized in the
promotion of concerts (the Prague Spring music festival).

Kli¢ova slova: miSeni stylll, zabavnost, sféra reklamni komunikace, slang, jazykova komika,
vizualizace, multimodalita
Key words: style mixing, entertainment, advertising communication sphere, slang, language

humor, visualization, multimodality
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